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说明、目录、图表目录

    2015年9月中国家用空调产量为10,724,357.00台，同比下降7.9%。2015年1-9月止累计中国家用

空调产量123,860,489.00台，同比增长0.95%。2007-2015年9月全国家用空调产量数据如下所示

：

2007-2015年9月我国家用空调产量走势图

资料来源：国家统计局

2015年1-9月全国家用空调产量分省市统计表     地区   9月(台)   1-9月止累计（台）   9月同比增

长（%）   1-9月累计同比增长（%）       全国   10,724,357.00   123,860,489.00   -7.9   0.95       天津  

69,475.00   2,052,388.00   -33.56   8.82       河北   718,023.00   6,123,867.00   -16.31   0.75       辽宁  

3,307.00   527,317.00   -78.6   -14.66       上海   176,247.00   3,129,872.00   -26.3   -14.65       江苏  

304,775.00   3,305,128.00   -17.65   -22.3       浙江   235,622.00   5,735,221.00   -25.27   3.65       安徽  

2,628,527.00   24,496,819.00   -0.17   8.66       江西   362,501.00   2,784,453.00   16.18   9.27       山东  

460,283.00   5,252,704.00   -8.7   -3.25       河南   37,222.00   1,077,815.00   -53.71   464.3       湖北  

902,896.00   10,005,860.00   -20.87   -11.58       湖南   2,388.00   30,470.00   -4.33   6.21       广东  

3,858,517.00   47,916,604.00   -1.51   2.1       重庆   957,202.00   10,083,960.00   -14.78   -1.12       四川  

7,372.00   1,338,011.00   -73.19   -8.95  

资料来源：国家统计局

    《2016-2022年中国家用空调市场供需现状及投资规划建议咨询》由博思数据公司领衔撰写

，在大量周密的市场基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济

信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、知识产权局、博思数据中心提供的最新行

业运行数据为基础，验证于与我们建立联系的全国科研机构、行业协会组织的权威统计资料

。

    报告揭示了家用空调行业市场潜在与市场机会，报告对中国家用空调做了企业经营状况，

并分析了中国家用空调行业趋势预测分析。为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层

做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据。
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（5）企业盈利能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业产品结构及新产品动向

（8）企业销售渠道与网络

（9）企业经营状况优劣势分析

（10）企业最新发展动向分析

8.2.6格力电器（重庆）有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析



（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

8.2.7广东美的集团芜湖制冷设备有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

8.2.8大金空调（上海）有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

（6）企业最新发展动向分析

8.2.9广州松下空调器有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

（6）企业最新发展动向分析

8.2.10宁波奥克斯空调有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

（6）企业最新发展动向分析

8.2.11格兰仕（中山）家用电器有限公司经营情况分析



（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

（6）企业最新发展动向分析

8.2.12富士通将军（上海）有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

8.2.13上海夏普电器有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

8.2.14温州月兔电器集团有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

（6）企业最新发展动向分析

8.2.15江苏春兰制冷设备股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业主要经济指标分析

（3）企业偿债能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业盈利能力分析

（6）企业发展能力分析



（7）企业产品结构及新产品动向

（8）企业销售渠道与网络

（9）企业经营状况优劣势分析

（10）企业最新发展动向分析

8.2.16海信科龙电器股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业主要指标分析

（3）企业偿债能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业盈利能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业产品结构及新产品动向

（8）企业销售渠道与网络

（9）企业经营状况优劣势分析

8.2.17上海三菱电机&bull;上菱空调机电器有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

（6）企业最新发展动向分析

（7）企业最新发展动向分析

8.2.18上海双鹿空调器制造有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

（6）企业最新发展动向分析

8.2.19广州华凌空调设备有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析



（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

8.2.20TCL空调器（武汉）有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

（6）企业最新发展动向分析

8.2.21上海日立家用电器有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

8.2.22广东三洋空调机有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

8.2.23苏州三星电子有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

8.2.24河南新飞电器有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向



（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

8.2.25日立家用电器（芜湖）有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

8.2.26沈阳三洋空调有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

8.2.27菱重工金羚空调器有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

（6）企业最新发展动向分析

8.2.28海信（浙江）空调有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

8.2.29合肥美菱股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络



（5）企业经营状况优劣势分析

（6）企业最新发展动向分析

8.2.30双菱集团有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

 

第9章：2016-2022年中国家用空调制造行业发展趋势分析与预测

9.1中国家用空调制造市场发展趋势

9.1.1中国家用空调制造市场发展趋势分析

9.1.2中国家用空调制造市场趋势预测分析

9.2家用空调制造行业投资特性分析

9.2.1家用空调制造行业进入壁垒分析

9.2.2家用空调制造行业盈利模式分析

9.2.3家用空调制造行业盈利因素分析

9.3中国家用空调制造行业投资建议

9.3.1家用空调制造行业行业前景调研分析

9.3.2家用空调制造行业投资建议
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